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Bienvenido
a la EPG-USIL

Hace mas de 20 anos, en la Escuela de Posgrado
USIL nos esforzamos por formar especialistas,
investigadores y directivos lideres con una vision
internacional y sélidos conocimientos, capaces
de generar un impacto positivo en una sociedad
cada vez mas globalizada.

Al pertenecer a nuestra EPG también formaras
parte de la Corporaciéon Educativa USIL, uno de
los grupos mas completos y prestigiosos del
pais, con mas de 50 aifnos de experiencia y mas
de 320 alianzas con reconocidas universidades
de los cinco continentes, para el intercambio
académico, laboral y cultural. Esto significa un
respaldo para desarrollar propuestas educativas
con alto valor, que ya se han hecho merecedoras
de importantes acreditaciones internacionales.

Sumate a la familia de la EPG-USIL y conquista
tus objetivos profesionales con una visién global.

, \x Dr. Nicanor Gonzales Quijano
Vicerrector de posgrado




Maestria en Direccion
de Marketing y
Gestion Comercial

“Esta maestria esta disenada para formar
profesionales que sepan anticiparse a los
cambios del mercado y convertir
oportunidades en ventajas

competitivas, combinando teoria

y practica para impulsar tu

carrera en entornos nacionales

e internacionales”.

Maria Alejandra Lopez
Docente EPG USIL
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Brinda una vision directiva del marketing
y la gestion comercial, con énfasis en la
toma de decisiones estratégicas, el
analisis de mercados y la innovacion
aplicada a productos y servicios.

Incluye una certificacion internacional en
Business Intelligence a través del Big Data
y Cloud Computing, otorgada por la
Universidad de Granada, que fortalece el
perfil profesional en analitica y tecnologia.

Desarrolla un plan de marketing como
trabajo de grado, con asesoria personalizada
y aplicacion real en entornos empresariales,
a través de una metodologia flexible.

Acceso a una red profesional activa, a traves
de actividades de networking, conferencias y
seminarios.







Malla curricular

e Direccion de Marketing Estratégico
e INnvestigacion de Mercados

e Liderazgo y Proceso de Toma de Decisiones
CICLO Sob

e Planificacion Estratégica de Marketing
e Innovacion en Marketing: Pensamiento Lateral

o Analisis de Clientes

e Direccion de Nuevos Productos y Servicios
03 » Politica de Precios
e Trade Marketing

CICLO e Marketing y Analisis Financiero

e Comunicacion Estratégica y Gestion de

Marcas
e Analisis de Mercados y Modelos de Decision

CICLO » Estrategia de Marketing Internacional
Seminario de PIMA |

e Direccion de Ventas y Herramientas

de Negociacion
e Marketing Digital — Simulador

CICLO » Proyecto Integrador de Marketing
Aplicado

® Curso Presencial



Aprende con los
profesionales que estan
dominando el rubro.

Dr.
Manuel Ramos

Especialista en planeamiento estratégico con amplia experiencia en América Latina.
Fundador y CEO de StraTgia, autor de Planeamiento estratégico, un enfoque aplicado.
Doctor en Administraciéon por la Universidad Politécnica de Catalufa.

. Dr.
= ¢ Brady Ramos

o 7 Experto en pricing y planeamiento financiero con mas de 18 afos de experiencia.
'(‘{ Doctor en Administracién con mencion en Direccién Estratégica y MBA en Finanzas.

Dra.
Laura Bozzo Erazo

Ejecutiva senior con mas de 25 afios en retail, consumo masivo y educacién. PhD en
Direccion Estratégica y experiencia en gerencias comerciales y de RR.HH.

Dra.

Niria Goni

Doctora en Administracion por la UNAM y especialista en politicas publicas.
Directora Adjunta en el Ministerio de Justicia y exjefa en CENTRUM PUCP.

Mag.
Juan Noriega del Aguila

Gerente de Marca y Comunicaciones para 3M Regién Andina, con experiencia en
direccion de marketing corporativo. Ingeniero industrial con maestria en
Administracion y Direccién de Empresas.

Mag.
Orlando Brenis

Especialista en estrategia comercial y retail. Ha sido asesor del Banco de la Nacién y gerente
de Retail en Kia Perud. Magister en Administracién Estratégica de Empresas.

Mag.
José Acha

Consultor en planeamiento estratégico con experiencia en el sector publico y privado. Ha
~ sido directivo en CENTRUM Business School. Master en Liderazgo por EADA, Barcelona.




N Mag.
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y 1 Patrick Arciniega

- Especialista en marketing con 17 anos de experiencia comercial y docente universitario. MBA
Qd por la U. Adolfo Ibafiez y magister en Direccién de Marketing por USIL.

Mag.
Oscar Torres-Calderon

Ejecutivo con mas de 25 afos de experiencia en ventas y direccion comercial.
Experto en gestidén de canales y redes de distribucién. Economista con MBA.

e Mag.
g o [ ]
1= % Diego Serkovic
‘* Especialista en innovacién y estrategia digital. Ha liderado areas en Rimac, Semana
/‘QQA Econdémica y Grupo El Comercio. MBA por CENTRUM y formacién en MIT y Kellogg.

Mag.
Maria Alejandra Lopez

Gerente de Customer Marketing en Henkel y exdirectiva en Colgate, Kraft Foods y Alicorp.
Ingeniera industrial con MBA y experiencia en procesos y sostenibilidad.

e
m Mag.
- ’ ] ” L] re
xéj José Ruidias
Director Comercial de Marketing TEC y exgerente en Medical Innovation y Laive. Magister
\ 4 en Administraciéon Estratégica por PUCP y MBA por Centrum PUCP.
il

Mag.
Viviana Polania

&~ Gerente de Gestiéon Humana en Ransa Colombia. Magister en Gestidon Social Empresarial
v con experiencia en desarrollo humano y bienestar corporativo.

Mag.
Clery Neyra

Vicerrectora de Transformacién en AIEP y exdirectora de Innovacién en UPC.
Doctoranda en Administracién de Negocios y master en Alta Direccion.

Mag.
Karen Montjoy

Presidenta de la Comisidon de la Mujer Industrial en la SIN y CEO de Biosafe Industries.
MBA por ESAN y master en Marketing Intelligence por ESIC.
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Mag.
Alexandra Berckemeyer

Gerente de Marketing en Ricoh Peru y exdirectiva en SUNAT. Magister en Direccién de
Marketing y especialista en posicionamiento de marca.

Mag.
John Simbaqueba

Master en Marketing Digital y Comercio Electrénico. Docente a tiempo completo en
USIL y lider en 7 Points Consulting.

Mag.
José Luis Garcia

Fue gerente de Talento Humano en Tecnofarma S.A. por mas de 10 anos y consultor senior
en DRAKE BEAM MORIN. Magister en Administracién y candidato a doctor por USIL.

Mag.
Oswaldo Vargas

Especialista en gestién comercial y educativa. Actualmente es gerente general de GERCO.
Maestro en Direccién de Marketing por USIL e ingeniero industrial por la Universidad de
Lima.

Mag.
Victor Cabanillas

Gerente Corporativo de Finanzas en Grupo RANSA con experiencia en gestion financiera
en siete paises. Ha sido jefe de Riesgo Crediticio en el Banco de Comercio. Magister por
ESAN y bachiller por la Universidad del Pacifico.
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MAESTRIA EN
DIRECCION DE MARKETING
Y GESTION COMERCIAL

SEMIPRESENCIAL CON ESPECIALIZACION EN

Business Intelligence a través del Big Data y Cloud Computing

Modalidad: semipresencial
€15 Frecuencia: semanal

Inicio: setiembre 2025



Grado

» Obtendras el Grado de
Maestro en Direccién de Marketing
y Gestion Comercial.

Certificacion

¥ Certificado de especialidad en
“Business Intelligence a través del Big data

y Cloud Computing”
otorgado por la Universidad de Granada (Espana).

» USIL exige que el participante asista como minimo al 80 % de
sesiones de cada curso y al 90 % de sesiones de todo el programa.

» USIL se reserva el derecho de cancelar sus programas o modificar las
fechas de inicio. Programa sujeto a cantidad minima de participantes.

» Desde el 2020, USIL emite diplomas y certificados digitales con valor
legal para todos sus programas. Los documentos seran enviados al
correo electronico del participante una vez culminados los cursos.



A tu ritmo
y a tu tiempo

Inicio: 2 de setiembre de 2025
Fin: abril de 2027
Duracién: 20 meses

Frecuencia: martesy jueves
De 7710 a 10:40 p. m.

[2] Modalidad: semipresencial

Horas académicas:
Presencial: 58 horas

Sincrono: 196 horas

Asincrono: 514 horas

Total de horas académicas: 768

e Las clases (videoconferencias) sincrona y asincronas se desarrollan
segun programacion.

e 14 cursos de la malla curricular se componen de 14 horas sincronas y
34 horas académicas asincrénicas de aprendizaje autonomo.

e 2 cursos de la malla curricular del 3° y 4° ciclo se componen de 8 horas sincronas
y 16 horas académicas asincronas de aprendizaje auténomo.

e 3 cursos de la malla curricular tienen un % de presencialidad: Investigaciéon de Mercados del
1° Ciclo estd compuesto por 24 horas presenciales, Seminario de Pima | del 4° ciclo cuenta
con 10 horas presenciales y el Proyecto Integrador de Marketing Aplicado PIMA cuenta
con 24 horas presenciales.

Inversion

s/43 500 | 55

*Pregunta por los descuentos exclusivos que tenemos para ti.






