Sé un profesional experto en el analisis del
entorno y en generar solidas relaciones entre
las empresas y sus publicos.

¢POR QUE USIL?

Primera universidad peruana en
ofrecer la carrera (1996) siendo
reconocidos por los empleadores.

Nuestros egresados figuran entre

los mejor pagados del pais.
Fuente: Ponte en Carrera.
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+ 23 afios transformando vidas
con los programas académicos de
Disney International Programs.
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+ 320 convenios internacionales
en los 5 continentes.
Top 10 de destinos
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Estudia en San Ignacio University, en Miami, una
de estas carreras al mismo tiempo:

Business | International Business | Marketing

Los grados de SIU son emitidos y validos en United States of America. SIU esta licenciada por Florida Department of Education y acreditada
por Distance Education Accrediting Commission-DEAC, encontrandose listada en el Database of Accredited Postsecondary Institutions, del
U. S. Department of Education “s Office of Postsecondary Education-OPE.
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Malla curricular con vision global empresarial

Administracion para

Andlisis del

. A Contabilidad Contabilidad Desarrollo y Gerencia Canales y Distribucién E-Marketing Marketing ~ Planeamientoy
los Negocios English I Compoiamients General de Costos de Producto en Marketing for Business Engineering Direccion de Marketing
del Consumidor
Desarrollo Humano Estadistical Economia General English IV English V Disefio Digital | finanzas [EELEEEmG: Proyecto Integrador SETREDEE ElED
Empresariales Proyectos de Investigacion

. . . Gerencia de Informética para . b . A q Retailing and Trade q

English | Lenguaje Il English Il Marketing i EzEaiss English VI: RREL Marketing Global Gerencia Comercial Marketing Electivo 3
gy Investigacion y q q
A : - e Investigacion y i Marketing Industrial q - : .
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Lenguaje | Marketing Estadisticalll Gestion de Empresas Andlisis de Mercado AnaInsnAsv:ii\gggcados yB2B Marketing Estratégico Electivo 1 Electivo 4
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" Realidad Nacional - : . Metodologia de la Macroeconomia ; Publicidad y Marketing Relacional . .

Matematica y Globalizacién Etica y Ciudadania [ y Negocios Operam_oqes Promocion yCRM Electivo 2 Electivo 5
de Servicios
Mall rricular suj mbi rn ro principio de mejora continua y actualizacion constante.
alla curricular sujeta a cambios por nuestro princip g y Matematica para Politica de Precios
las Finanzas y Rentabilidad
Marketing Digital Estratégico Emprendimiento
M EN [} | [] N ES Gestion de la Innovacion Finanzas Cursos Cursos de Cursos
Recursos Humanos Negocios Internacionales generales especialidad especificos

Gestion Integral de la Sostenibilidad
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Modalidades de estudio

Te permiten cursar tu carrera con porcentajes de virtualidad para que decidas cémo
quieres estudiar.*
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OFICINA DE ADMISION

© 998179223

Lima: (O1) 31710 50
admision@usil.edu.pe
Auv. La Fontana 550, La Molina

Presencial

Hasta 20 % de créditos
aprobados de forma virtual.

Semipresencial

Desde el 21 hasta el 70 % de créditos
aprobados de forma virtual.

@ @usil.peru @usil usil.edu.pe

* Deberas elegir una modalidad de estudio al inicio de tu carrera. Aplican términos y condiciones.



