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En el contexto actual, ciertas marcas tienen
alguna ventaja competitiva, pero maximizar el
potencial de la marca puede ser retador, ya que
los gustos y preferencias de los consumidores
pueden cambiar a lo largo del tiempo.

En este curso revisaremos las estrategias de
Branding, de Business to Consumer (B2C) para
desarrollar, comunicar y crear mayor valor para
la marca, la compania y los consumidores.

Ademas, se tocaran temas como la generacion
de lealtad a la marca y cémo competir con
éxito en el mercado, teniendo en consideracion
la evolucidén o reposicionamiento de la marca.




Conocer qué factores hacen a
las marcas relevantes para los
consumidores actuales.

Comprender como las marcas
crean valor para sus consumidores
y la compaiia.

Usar el poder de las marcas
para crear una ventaja
competitiva sostenible.

Perfil del
participante

Profesionales en marketing de nivel medio

con responsabilidades directas en la creacién

y expansion del valor de las marcas bajo

su supervision. Asimismo, emprendedores
comprometidos en la construccién o consolidacion
de sus propias marcas en la percepcion de los
consumidores, asi como aquellos vinculados con el
ambito del retail.



Al finalizar el curso, el alumno
estara en la capacidad de:

Generar lealtad a las marcas y
mejorar las conexiones con los
consumidores.

Evaluar las marcas desde el
punto de vista del consumidor.

Crear historias y mensajes de
marca convincentes.

Disefio de marcas que sean
relevantes para el consumidor
de hoy.

Desarrollo de estrategias de
marketing que aumenten la
visibilidad de la marca.




Temario

Conoce a tu publico objetivo.
Lealtad a la marca.

Conciencia de marca.

Asociacion de marca.

Percepcion de calidad de la marca.

Innovaciones / Extensiones de lineas.

Profesor
practitioner

Alberto
Dias Ledén

Gerente general de Greenspot Biomedical
Peru y socio en un restaurante en Lima.

’ Ha ocupado cargos gerenciales en el area
comercial y marketing (Colgate, LOreal, Moet
Hennessy y Bacardi en EE. UU. y Samsung,
Corporacioén de Servicios Basicos - distribuidora de
productos Laive en Peru).

’ Cuenta con 25 anos de experiencia en empresas
multinacionales y nacionales, en los sectores de
consumo masivo, tecnologia y distribucion.

La EPG-USIL se reserva el derecho de
modificar su plana docente, ya sea por

motivos de fuerza mayor o por disponibilidad . . . ..
del profesor, sin afectar la calidad académica Bachiller en Administracion de Empresas de la

del curso. Universidad del Pacifico.

MBA de Columbia University.
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Certificacion

Para obtener la certificacion, el
alumno no debe superar el 30 % de
inasistencias del total de horas de
clases y debe tener una nota final
aprobatoria.

Requisitos
de admision

VVVY

La EPG-USIL se reserva el derecho de cancelar o modificar las
fechas de sus cursos y comunicarlas con la debida anticipacion.

Una vez iniciadas las clases no se podra solicitar la devolucion de la
primera cuota.

El dictado de clases del curso se iniciara siempre que se alcance el
numero minimo de alumnos matriculados establecido por USIL.

Para la entrega de certificados son requisitos indispensables tener
una nota aprobatoria, no haber superado el 30 % de inasistencias y
haber cancelado la inversion econdmica total del curso.




Mas informacion

(O 981458 741
N informes.epg@usil.edu.pe

@) cusileducacionejecutiva
#EducaciénEjecutivaUSIL epg.usil.edu.pe »

Universidad San Ignacio de Loyola S.R.L. RUC: 20297868790



https://usil.edu.pe/postgrado

