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De acuerdo con un estudio de Accenture Del
individualismo a la colectividad: el auge de la marca
con proposito, el 62 % de los compradores en todo el
mundo quiere que las empresas y sus marcas tomen
una posicién sobre los temas sociales, culturales,
ambientales y politicos que estan cerca de ellos y el
63 % de los consumidores prefiere comprar bienes 'y
adquirir servicios de compafias que representan un
propodsito compartido.

En el actual escenario donde la sociedad exige mas
gue nunca relacionarse con marcas que se involucren
activamente con temas sociales y medioambientales,
las “marcas con propdsito” se estan volviendo las
preferidas por los consumidores. Por ello, en este
curso conoceremos mayores alcances sobre como las
ultimas crisis politicas, econdmicas y sanitarias han
acelerado algunos cambios de comportamiento en

el consumidor y cémo las marcas pueden responder
a estos cambios. Aprenderas qué es el propdsito

de marca, cémo podemos encontrar un propdsito
potente para nuestra marca, los beneficios para la
empresa de tener una marca con propdsito, ejemplos
inspiradores de como las marcas vienen trabajando
su propdsito, cdmo incorporar el propédsito en la
estrategia empresarial para que sea sostenible y como
crear una estrategia de marca y posicionamiento para
dar visibilidad a tu propésito.
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Objetivos

Conocer qué es el propdsito de marcay
ejemplos inspiradores de cémo grandes
y pequefiias marcas vienen trabajando
su proposito.

Comprender los beneficios empresariales
de gestionar una marca con propdsito.

Conocer diferentes metodologias para
definir potenciales propdsitos con los que
las marcas impacten positivamente a sus
diferentes publicos de interés.

Aprender metodologias para la creaciéon
y posicionamiento de una marca con
propdsito.

Conocer diferentes herramientas para
llevar a la vida un propdsito de marcay
formar una comunidad que comparta
ese proposito.

Aprender cémo incorporar el propdsito
de marca en el modelo de negocio.

participante

o ‘ Perfil del
r

Profesionales a cargo del area de
Comunicaciones y Marketing, asi como
también del area de Responsabilidad
Social Empresarial o Sostenibilidad con
interés de proponer la incorporaciéon de un
propodsito en la empresa en la que labora.

Dueios de negocios (pymes o emprendimientos).




Al finalizar el curso, el alumno
estara en la capacidad de:

P> Identificacidn y definicién de un
propodsito de marca.

P> Implementar una estrategia de
marca y posicionamiento para
conectar y vender.

Aplicacion de herramientas de
storytelling y storydoing.

Aplicar Social Business Model
Canvas.




La EPG-USIL se reserva el derecho de

modificar su plana docente, ya sea por
motivos de fuerza mayor o por disponibilidad
del profesor, sin afectar la calidad académica
del curso.

Temario

El rol de las marcas en el contexto actual
y el valor del propésito.

El propdsito dentro de la estrategia
empresarial.

Como identificar un propdsito potente
para tu marca.

Branding: Construccion de una marca
con propdsito.

La marca en accion: storytelling y
storydoing.

Profesora
practitioner

Mariella
Vera Castro

Directora en Partera Negocios, consultora
en gestion y marketing de marcas gestoras
del cambio.

> Experiencia como jefa de Relaciones Corporativas en
Yobel SCM.

Especialista en el drea de programas y proyectos de
Responsabilidad Social Empresarial de la Asociacion
UNACEM.

MBA por la Universidad del Pacifico.

Master en Marketing Digital por EAE Business
School.

Lic. en Comunicaciones por la Universidad de Piura.
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Certificacion

Para obtener la certificacion, el
alumno no debe superar el 30 % de
inasistencias del total de horas de
clases y debe tener una nota final
aprobatoria.

Requisitos
de admision

La EPG-USIL se reserva el derecho de cancelar o modificar las
fechas de sus cursos y comunicarlas con la debida anticipacion.

Una vez iniciadas las clases no se podra solicitar la devolucion de la

primera cuota.

El dictado de clases del curso se iniciara siempre que se alcance el
numero minimo de alumnos matriculados establecido por USIL.

Para la entrega de certificados son requisitos indispensables tener
una nota aprobatoria, no haber superado el 30 % de inasistencias y
haber cancelado la inversién econémica total del curso.
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Mas informacion
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